RISOLVERE LA “QUESTIONE SANREMO". RIAFFERMARE UNA POSIZIONE
AUTOREVOLE NEI CONFRONTI DELLE ISTITUZIONI PER RAGGIUNGERE
OBIETTIVI STRATEGICI, SU TUTTI L'ABBASSAMENTO DELL'ALIQUOTA IVA.
TROVARE UNO SBOCCO PER L'ESPORTAZIONE DELLA MUSICA ALL'ESTERO.
L'AGENDA DI FIMI E CARATTERIZZATA DA NUMEROSI IMPEGNI CHE DEVONO POR-
TARE AL RAGGIUNGIMENTO DI TRAGUARDI FONDAMENTALI PER L'INDUSTRIA. NE
ABBIAMO PARLATO CON ALBERTO POJAGHI, IL PRESIDENTE DELI’ASSOCIAZIONE

CHE FESTEGGIA | SUOI PRIMI |

DIECI ANNI DI ATTIVITA

2 cura of Antonio Allocati

Iberto Pojaghi & stato rieletto presidente di
Fimi 1o scorso 21 dicembre. Il suo mandaro
& certamente impegnativo se si considera la
difficile congiuntura del mercato, 1 numero-
si problemi che attanagliano il settore e le
‘polemiche che periodicamente fanng cay
lino, da Sanvemo alle ¢classifiche Top Of
The Music Nielsen. Con [ui abbiamo trac-
¢iato un bilancio e parlato delle sfide che attendono la federa-
zione nell'immediato. Approfittando anche della coincidenza
con il decimo anniversario dalla costituzione della federazione.

Pud tracciare un bilancio dell’attivita di Fimi per quanto
riguarda il 2002, ripercorrendone le tappe principali?

«[ultimo anno di attivita della federazione si & concentrato
essenzialmente sull’azione di accreditamento istituzionale nei
confromti del governo e sulla comunicazione; fatto questo
«che si &aggiunto all’obbiettivo associativo di enrare in Con-

findustria. Abbiamo consolidato 1 risulrati legislativi ottenuti
nella precedente legislatura, in particolare la legge antipira-
teria; sul fronte della. tutela della proprieta intellettuale ab-
hizmo seguito con particolare attenzione l'elaborazione della
legge Comunitaria che ha recepito le Direttive Europee sul
Copynght e sulle-commerce; e ha sostenuto posizioni-comu-

ni alla Rightholders Coalition per tutelare i diritti dei pro-
durtori fonografici e la lotra alla pirateria soprattutco sul
fronte delle nuove tecnologie. Sul fronte della tutela degli
interessi industriali Fimi si sta impegnando nelle iniziative
atte a ridurre V'elevata préessione fiscale, che costituisce come
& noto un grande ostacolo per la competitivita del prodotto
discografico. La cosa di cui andiame maggiormente fieri & co-
mungque il successo della comumcauone, con la quale abbia-

‘mo ricostituito "un rapporto” partendo da Sanremo: que-

st'anno irifatti abbiamo deciso di fare una cosa diversa dal s0-
lito, approfittando di quella vetrina per lanciare quello che
definisco il nostro grido di dolore. Il messaggio che abbiamo
laniciato, a nome dell’industria discografica che noi rappre-
sentiamo, era la certezza che continuando a persistere le con-
dizioni artuali Sanremo sarebbe cessato. E questo messaggio
ha avuto a sua volta la sua vasta eco, riportando I'attenzione
generale sulla questionie della pirateria € sulla questione fi-
scale. Dopo questo appello infatti le istituziond si sono dimo-
strate disponibili a riceverci, Tornando a uno sguardo all'in-

terno di Fimi, se & vero che un anno fa c’era stata un po’ di

polemica, con la presa di pasizione di alcuni associati che e-
rano usciti, alla fine sta prevalendo 'approccio istituzionale

di un’associazione. che sta operando su un fronte fortemente

orientato sul versante politico e di lobby - nel senso di lobby
istituzionale che comunica 1 'problemi del settore =, questa
politica sta ripagando, ha il consenso unanime del direttivo e
un forte legame con tutte le compagini associative: major e
indipendenti, mai come in questo momento, sono unite nel-
affrontate questa crisi sotto il profilo istitvzionale. Una
campagnia come quella recente degli artisti & a suo modo em-
blematica: 150 nomi di un mondo eterogeneo hanno parte-

cipato a questa raccolta, dalla multmazxonale al singolo arti-

sta indipendente. Oggi insomma ¢'¢ piti equilibrio a livello

interassociativo, Scf sta potenziando la collecting dei diritt,
su cui confluiscono soggetti Fimi, media e grande industria e

soggetti terzi indipendenti. Contro la pirateria Fimi sta af-
frontando dei pioblemi veri, che interessano ¢ devono inte-
ressare. Per concludere, abbiamo consolidato, come impor-
tante veicolo di comunicazione al settore, lo stramento del
sito associativo, che-dall'inizio dell’anno ha contato una me-
dia mensile di 20 mila visitatorix.

Quali sviluppi ci sono stati o ci potranno essere dopo I'in-
contro con il ministro Urbani dello scorso aprile?

«Ci sono stati assicurati innanzitutto degli sviluppi sul p
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Protagonisti

fronte della problematica fiscale. Il discorso sulle
imposte indirette, dungue I'Iva, a sup tempo era
dato per fatto, adesso in verith qualche ostacolo si
& frapposto ma continuiamo a ribadire che l'ab-
bassamento dell'aliquota Iva & un fatto essenziale
per il mercato. I'segnali che abbiamo ricevuto dal-
le istituzioni, in sostanza, sono questi: Plva pud
obbiettivamente essere ridotta dallo Stato, ma
non col range che avevamo pensato noi; vale a
dire che oggi non si pud scendere fino al 4% senza
Pintervento dell’Europa. Perd; facendo un discor-
so relativo al nostro Paese, potremo scendere a
breve al 15%. Lo considero cotne un piccolo anti-
cipo pet ristabilire la situazione; in attesa di equi-
parare l'aliquota a quella dei libri, perché la musi-
ca & culturs, esattamente come lo & letteratura. La
risposta che abbiamo ottenuto & positiva, che poi
si possa tradurre in norme effettive dipende da
problemi di natura parlamentare o finanziaria. Ma
volgio aggiungere un'altra riflessione importante.
Mi pare infatti che le varie cornponenti dell'indu-
stria si stiano attivando sul perseguimento degli
intetessi comuni. A Sanremo si sono finalmente
cominciati dei discorsi corali, noi abbiamo detts
la nostra, alcune aziende hanno detto la loro, altre
hannao scritto alle istituzioni, ne & nato qualcosa
di molto equilibrato. A: mio parere 'associazione
deve rappresentare Pindustria, non coprirla, ed &
giusto poi che l'industria faccia la sua parte per tw-
telare i propri interessi individuali».

A inizio giugno avete incontrato i vertici Rai, Un confron-
to al quale si & giunti dopo alcune polemiche. Come &.an-
data?

«Ho dato atto alla Rai, € in particolare a Ptppo Baudo, di a-
verci aiutato sul fronte antipirateria, perd ho anche sottoli-
neato che non & con una sorta di compromesso che disatten-

da le nostre richieste di fondo che si pud andare avanti sul

discorso Festival, Perché & muttle continuare a. utilizzare la

vetrina di Sanremio se non ¢'& una garanzia di copertura di

costl, unia sittiazione insomiia che giovi all'industria e non
soltanto allo spetracolo. Le risposte sono state in linea di
principio affermative;anche se bisogner verificarle nell’a-
spetto sostanziale».

A che punto & 'agenzia di promozione all’estero che avete
presentato lo scorso anno!

«Quest'anno, per la prima volta, il ministero delle attivita
produtnve ha partecipato al Midem grazie all'iniziativa di Fi-
mi. Il ministero del commercio estero sta lavorando al pro-
getto “Life In I Stile”, un tavolo che dovrebbe portare a
coinvolgere tutti i settori (moda, agro-alimentare, cinema e

ay Berman, Ceo di ifpi

musica) verso Pexport, che sta aprendo prospettive molto in-
teressanti. Rimane comunque il nodo da sciogliere rappre-
sentato dall’emendamento alla Legge musica, che al niomen-
to© in alto mare. Ma quello dcﬂ'esportamone della musica i-
taliana & un argomento molto vivo. Pensiamo che, propno a
giugno, Billboard ha dedicato per la prima volta un servizio
sull'export della musica italiana el mondo. Dobbiamo asso-
lutainente gercare di ottenere uno sbocco per la musica ita-
liana all’estero: Pesperienza francese ad esempio ha insegnato
che si pud migliorare, sviluppando le qualith nazionali, con
uno spirito di difesa, con una politica assoeiativa vincente e
anche in termini di recupero profitti. Fimi si sta occupando
in maniera sistematica di favorire la promozione delllealia
niel mondo, premendo per ottenere la creazione di una strue
tura simile al Music Export Offige, preserite in Francia e Sve-
zia, incentivi per la digitalizzazione, agevolazioni fiscali e
contributi per la partecipazione della musica italiana nelle
manifestazioni di settore all'estero».

Ci sono novita per quanto riguarda la prossima edizione
degli Italian Music Awards?
«Certamente I'Ttalian Music Awards si fata, ¢ il hostro obiet-

«Dobbiamo assolutamente cercare di ottenere uno sbocco
per la musica italiana all’estero: 'esperienza francese,
ad esempio, ha insegnato che si pud migliorare, sviluppando
le qualita nazionali, con uno spirito di difesa, con una politica
associativa vincente e anche in termini di recupero profitti»
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«Purtroppo in Italia abbiamo un sistema fiscale
e di enforcement, cioé di applicazione delle norme
sostanziali di diritto e di norme generali processuali,
che non funziona come negli altri Paesi»

tivo 2 la massima copertura televisiva dell'evento. Siamo sod-
disfatti di quanto fatto fino adesso, la manifestazione ha avuto
uha buons partenza € ha dato buoni risultati. Qualcuno ha cri-
ricato 'operazione, nulla di nuovo: Fimi fa molto pid di quello
che faceva in passato, dunque si espone evidentemente alle
critiche. La cosa pit importante & perd che in occasione degli
Tralian Music Awards gli artisti, alla fine, ricevono un premio
che & Punico certificato in Italig». '

Ci pud dare un commento sul recente rapporto Ifpi riguardo
alla pirateria, divenuta fenomeno allarmante su scala mon-
diale grazie anche alle nuove tecnologie?

«Si torna alla conferenza stampa di Sanremos il problema della
pirateria e delle nuove tecnologie & divenuto di natura globale.
Spero che si possa riuscire quantomeno ad arginare il fenome-
1no; purtroppo, in Italia, abbiamo un sistema fiscale e di enfor-
cement, cict di applicazione delle norme sostanziali di diritto e
di normeé generali processuali, che funziona peggio che negli
aleri Paesi. La situazione italiana amplifica i problemi della pi-
rareria e dell'evasione, che sono glokali. E anche un problema
culturale, la pirateria nel nostro Paese condivide con Grécia e
Spagna la situazione pit allarmantes.

Per reprimere la pirateria bisogna insistere con la comunica~
zione sull’acquirente? N

«Parlando con il ministro Giuliano Urbani & stata eviderziata
Popportunita di potenziare una commissione costituzionale di
tipo conforme al problema sottalineato dalla Siae: Iabuso uc-
cide la creativith, il problema non @ solo quello di reprimiere
ma salvare la creativitd. Dobbiamo insistere con Urbani anche
su questo discorso. E vero; comunque, ché anche nella scorsa
legislatura abbiamo cominciato subito a lavorare alla legge an-
tipirateria e Pabbiamo ottenuta alla fine».

Riguardo alla recente, ma non certo nuova polemica sulle
classifiche, qual & la vostra posizione!

«Lo considero un infortunio. Certo & che gli scoop, o cosiddet-
i tali, non si dovrebbero fare sulla base di dati cheé si dimotra-

no inatrendibili. Noi abbiamo le prove che le fonti di Nielsen.

sono state verificate e confermate. Pur nel rispetto della riser-
vatezza dunque, i dati portati contra le classifiche sono oggetti-
vamete inattendibili. Ho Pimpressione che il caso sia partito
per sbaglio e sia proseguito per non voler fare marcia indietro»:

Sembra che gueste polemiche ritornino ciclicamente. ..

«I1 fenomeno riguarda posizioni in fonde alla classifica, si
giocato sulle coincidenze. In questo momerito stanno entran-
do in classifica tutti i compsce disc a basso costo delle campa-
gne major sul catalogo, non possiamo certo canicéllarli. Quan-
do un dato & Nielsen, & un dato per definizione verificato; a
fronte di questa polemica abbiamo ritenuto necessario prende-
re una posizione di giusta e immediata contestazione, anche

per voltare pagina, perché speriamo vivamente di non:doverci.

pill tornare sopra».

Un passo importante e auspicabile sarebbe invece la certifi-
cazione delle vendite,.. o ;

«E! un'ipotesi chie abbiamo ribadito alle aziende, le quali sono
sostarizialmente favorevoli. Si tratta perd di mettere in piedi
iina struttura non facile, per la certificazione ufficiale dei di-
schi d’oro. 11 sistema & molto costoso e, in questo momento,

anche se le aziende vogliono la certificazione, devono conte-
nere i costi. A livello internazionale questo sistema per ora &
attivo negli Stati Uniti e in Germania; in Inghilterra non c’¢
un sistema certificato, i dischi vengono segnalati ogni ve-
nerdi sera dalle.case discografiche ... »

Da un’indagine Nielsen sui consumatori emerge che c’8 u-

no spostamento-degli acquirenti verso una fascia d’etd pitt

alta, cosa ne pensate di questo fenomeno?

«E und tendenza preoccupante perchié vuol dire che si stanno
allontanando e si stanno perdendo le nuove generazioni di u-
renti. Se lo leghiamo al dato Fpm, perd, vediamo che i giova- -
ni consumatori di prodotti tradizionali ci sono, solo che non
acquistano Cd, né veri né falsi, utilizzano altre cose: telefonia;
Intermnet, videogiochi. I1 dato Nielsen pud significare che ¢’8
una sorta di migrazione dei consumatori; che rimangono gli
stessi, continuano a comprare dischi, ma passano inevitabil-
tmente a fasce d'etd superiori; € i consumi di musica si alimen-
tano da fonti diverse». /

Pensa che Vindustria discografica debba recuperare un'im-
magine piti positiva agli occhi del consumatore?

«Da quattro anni ho cominciato a conoscere questo settore
piit da vicino e francamente di diverso tispetto agli altri
settori vedo soltanto l'abbigliamento! Il comportamento e
la professionalita dei manager & omogenea dappertutto:
Certamente ¢i sono tarite cose da fare, si pud sempre mi-
gliorare la qualitd, il mercato, e cosi via; ma non trovo
che 'industria discografica abbia un'immagine negativa.
Chi ne ha un’immagine negativa dimentica il fatto che
I'industria per definizione non deve fare cultura, ma deve
fare profitto, benché in ambito culturale». n
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